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NUTZUNG DIGITALER WERBEFORMEN IM MITTELSTAND
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ONLINEWERBUNG WIRD IMMER BELIEBTER!
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WERBUNG ONLINE WERBUNG KLASSIK WERBUNG CROSSMEDIAL
(PLAKAT & PRINT)
NUR g /O 5 o /O
NUTZEN WERBUNG NUTZEN DIE KOMBINATION
IM FERNSEHEN .. AUS PRINT UND ONLINE

o DER NUTZER SETZEN BEREITS AUF DIEVORTEILEVON
o ONLINE- UND MOBILER WERBUNG

7 6 O/ NUTZEN SUCHMASCHINENOPTIMIERTE WERBUNG (SEO) UND

BEZAHLTE SUCHMASCHINENWERBUNG (SEA)
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DES BUDGETS WERDEN IN DIGITALE DER KUNDEN VERWENDEN IHR GESAMTES

FORMEN DER WERBUNG INVESTIERT BUDGET FUR DIGITALE WERBEFORMEN
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4,6% KENNEN DAS PRINZIPVON DIGITALER AUSSENWERBUNG UND NUTZEN ES.
62% KENNEN DIESE FORM DER WERBUNG ZWAR, NUTZEN SIE AUFGRUND FEHLENDER
INFORMATIONEN JEDOCH NICHT. GUT EIN DRITTEL HAT BISHER
NOCH NICHTSVON DIGITALER AUSSENWERBUNG GEHORT.

I 77 % KENNEN ADDRESSABLE TV NOCH NICHT

- 20% KENNEN ADDRESSABLE TV, NUTZEN ES ABER NOCH NICHT

_ 7 0% BENOTIGEN MEHR INFORMATIONEN ZU ADDRESSABLE TV
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